
MINISTERUI SANATATII AL REPUBLICII MOLDOVA

DISPOZITIE
mun, Chiqindu

cu privire la campania Nafionall prilejuitil zilei InternaJionale

de comemorare a persoanelor decedate de SIDA

in conformitate cu prevederile Hotdrdrii Guvernului nr. I34 din 02'03.2022 cu privire la

programul nafional de prevenire gi control al infecliei HIV/SIDA gi al infecliilor cu transmitere sexuald

pentru anli 2022-2025 gi in temeiul Regulamentului cu privire la organizarea 9i functionarea

Ministerului Sdn6tdfii, aprobat prin HotdrArea Guvernului Republicii Moldovanr.14812021,

DISPUN:

1. A organiza qi desfbgura in Republica Moldova in perioada 13 mai - 15 septembtie 2022

Campania nafional[ de congtientizare prilejuita Zilel Interna]ionale de comemorate a persoanelor

decedate de SIDA, conform anexei.

2.Conduc[torii IMSP republicane, municipale qi raionale, directorul Agen{iei Nalionale pentru

S[ndtate publicd, rectorul USMF ,,Nicolae Testemilanu", directorul Centrului de Excelenla in Medicind

gi Farmacie ,,Raisa Pacalo", conducdtorii Direcfiei generale asistenld sociald qi sdndtate a Primlriei

mun, Chigin6u, Secfiei s6n[tate a Primdriei mun. Bdlli, DirecJiei principale a sdndtdlii qi protecliei

sociale a UTA Gdgduzia vor asigura:

1) suslinerea organizatorilor in organizarea Ei realizarca activitdlilor planificate in cadrul

Campaniei nalionale de congtientizare prilejuitd Zilei Internalionale de comemorare a

persoanelor decedate de SIDA;

2) o colaborare eficientd intersectoriald cu mass-media (televiziune, radioul qi presa scrisd),

oNG-uri, instituliile de educaJie, APL intealizatea acliunilor;

3) mediat\zarea mesajelor campaniei prin paginile WEB qi relele de socializare institulionale'

3.controlul execut[rii prezentei dispozilii se atribuie direcliei politici in domeniul sdndtdlii publice

gi urgenle de slndtatea Public6.

Secretar de Stat .4lrf Svetlana NICOLAESCU



AnexI

CONCEPTUL

Campaniei Na{ionale
,,Just Test"

prilejuit[ Zilei Internafionale de comemorare a persoanelor decedate de SIDA

1. PERIOADA DE IMPLEMENTARE: 13 mai - 15 Septembrre2022

2. ORGANIZATOR:
1) Asocialia Obgteasc6,,Iniliativa Pozitivd"
2) IMSP ,,spitalul de Dermatologie gi Maladii Comunicabile";

3. SUB EGIDA:
1) Ministerului S[nat6!ii.

4. iN panrrNERIAT CU:
1) Ministerului Muncii gi ProtecJiei Sociale;
2) Ministerului Justiliei;
3) Ministerului Afacerilor Interne.
4) Primdriei municipiului Chigindu;
5) Primlriei municipiului Bdlfi.

5. CU SUPORTUL FINANCIAR AL:
1) Instituliei publice ,,Unitatea de Coordonare, Implementare gi Monitorizare a Proiectelor" in

Domeniul Sdnltdlii (UCIMP - grantul Fondului Global);
2) TINAIDS Moldova,

6. iN cor-anoRARE cu:
1) Inspectoratul General al Poliliei;
2) Inspectoratul Nalional de Probaliune;
3) AdministraliaNafionald a Penitenciarelor;
4) Agenfia Nalional[ pentru Sdndtate Public5;
5) Centrul SIDA, Tiraspol;
6) Centrul Social Regional ,,Renagterea" (Chigindu);
7) Centrul Social Regional ,,Jia!a cu Speranld" (Bdl!i);
8) Centrul Social Regional ,,Impreund pentru Viafd" (Comrat);
9) UORN, Belti;
10) Asocialia Obgteasc[ ,,Pas cu Pas regiunea Sud" (Cahul);
1 1) Asocialia ObgteascA,,GENDERDOC-M" (Chigindu);
12) Centrul Regional de Informare gi Cercetare ,,Adept" (Comrat);
13) Asocialia Obgteascd ,,Respiralia a doua pentru persoanele in etate gi inactivi din mun. Balti"

(Balti);
14) Asocia(ia Obgteasc[,,Adolescentul" (Orhei);
1 5) Asociafia Obqteascd,,Credinfa" (Chigindu);
16) Asocialia Obgteascd ,,Liga persoanelor care trdiesc cu HIV din Republica Moldova

(Chigindu);
17)Asociafia Obgteascd,,Tinerele femei Cernoleuca" (DonduEeni);
I 8) Asociafia Obgteasci,,Pentru prezent gi viitor" (Chiginau) ;



l9) Grupul de Iniliativd,,VMESTE" (Chigindu);
20)A.O. "PULS Comunitar" (B6lfi);
21) Asociafia Nafionall a Bolnavilor de Tuberculozd din Republica Moldova ,,SMIT";
22) Oryanizali a Ob gteasc d,,Mi I o s erdi e " (B ender) ;

23) Or ganizali a O b qteasc d,, Centru I Triniti" (Ribnila) ;

24) P arteneriatul Necomercial,,Alianla S 6nlt[]ii Publice" (Tiraspol) ;

25) Parteneriatul Necomercial,,Pro grame Medico- So ciale" ;

26) H.lI. <Melprrco-CoqlranbHbre llporpauusr > (E eu4epu) ;

27)O.A.,,Sdnitate pentru Tineri" 14 cerL rIeHTpoB Apy)KecrBeHHrrx K MonoAexa Youth Klinic;
28) Centrul Na{ional de Resurse ,,Neovita" qi refeaua de clinici Prietenoase Tinerilor.

7. SCURTA DESCRIERE

in fiecare an, in a treia duminicd din mai, in intreaga lume se sdrbdtoregte - Ziua Mondiald de

comemorare a persoanelor decedate de SIDA. Anul acesta,Ziua Comemordrii a persoanelor
decedate de SIDA este sdrb[toritd pe 15 mai qi este una dintre cele mai importante migcdri
impotriva HIV/SIDA. In aceast[ zi, toli cei care nu sunt indiferenfi la problema HIV/SIDA igi
consolideazd eforturile de combatere a epidemiei: informdnd despre cdile de transmitere, unind
gi indemndnd oamenii s6-gi cunoascd statutul HIV, sd manifeste toleranJd faf[ de cei afectali de

epidemie Ei sd ia o pozilie activi in lupta cu HIV.
In perioada 13 Mai - 15 Septembrie 2022, partenerii la nivel nafional iqi vor consolida eforturile
gi vor organiza campania sociald ,,Just Test", prilejuitd Zilei lntemalionale de comemorarc a

persoanelor decedate de SIDA.

8. SCOPUL PRINCIPAL AL CAMPANIEI:
Mobilizarea eforturilor tuturor pd(ilor responsabile gi interesate la nivel naJional gi local pentru
a pune in aplicare rdspunsul la epidemia HIV / SIDA din Republica Moldova.

9. PRIORITATILE COMPANIEI:
1) Promovarea testdrii la HIV, atdt in rdndul populaJiei generale, cAt gi in grupurile-cheie;
2) Mobilizarea populaliei generale gi a liderilor de opinie pentru promovarea principiilor gi

valorilor companiei;
3) Promovarea beneficiilor tratamentului HIV gi incurajarea persoanelor HIV pozitive sd

inceapi un tratament gi s[ il menfinS;
4) Mobilizarea teprezentanlilor comunitalii pentru a imbundtdli eficacitatea activitdlilor de

advocacy;
5) Reducerea nivelului de discriminare a persoanelor care trdiesc cu HIV gi alte grupuri-cheie,

vulnerabile la HIV.

10. SLOGAN-URILE CAMPANIEI:
1) Pentru tine, pentru ei, pentru fiecare!
2) Este important pentru toli. Fiecare este important!

I 1. HASHTAG-URILE CAMPANIEI:
1) ROM: #JustTest #TesteazatelaHiv
2) RUS: #JustTest #llpofi4aTecrHaBu.{
Conceptul campaniei naJionale, scopul, obiectivele, precum gi planul evenimentelor au fost
elaborate cu eforturile comune ale partenerilor nafionali, activi in domeniul HIV/SIDA.

12. PRINCIPALELE ACTIVITATI / ACTIUNI PLANIFICATE



Prioritatea nr.l PTomovsrea testdrii HIV stdt pentru populalia generald, cilt ;i penlru grupurile

lintd. 
1) Promovarea materialelor informative in instituJii specializate,relele sociale qi platforme media:

a) materiale video/audio (animajie, cu participarea oamenilor publici);

b) mateliale tip[rite (bannere, panouri informative, autocolante, pliante, inserfii pentru

goferi etc.).
2) Promovarea testdrii la HIV prin exemplu deschiderii spre testare a persoanelor cunoscute

publicului la.rg. Organizare flashmobului ,,Test-Drive" unde persoanele cunoscute public vor

promova testare la HIV prin exemplu propriu, gi vor transmite gtafeta testdrii cunoscufilor lor.

3) Organizarea activitdtii,,DA 5!" pentru promovarea testdrii in rAndul tinerilor sexual activi qi

populaliei gernerale.

4) Promovarea testdrii la HIV intr-o relea de laboratoare de analize din {ar[, ca o completate la

complexul de analize debazd.
5) Promovarea testdrii la HIV la radio.
6) Informarea publicului larg inclusiv Ei grupului de migranli despre riscurile de infectare cu HIV

prin intermediul materialelor informajionale (postere, broguri, materiale audio/video) amplasate

in transport i.nterurban gi internalional.
7) Promovarea auto testdrii in rdndul publicului larg (acces la teste in farmacii 9i servicii de

livrare)
8) Organizarca activitdlilor de promovare testdrii in locuri publice inbazapunctelor mobile'

9) Pilotarea aplicafiei ChatBot in Telegam, cu scopul promovdrii testdrii in grupurile cheie,

vulnerabile la HIV.

Prioritatea nr. 2 Mobilizarea populaliei generale ;i a liderilor de opinie pentru promovarea

principiilor ;i valot'ilor companiei.
li Organizarea conferinlei de pres[, prilejuitd ,,Zilei mondiale de comemorare a persoanelor

decedate de SIDA".
2) Organizarca evenimentului GPS-run - cursei, al cdrei traseu va fi trasat prin GPS 9i va fi

reprezentatr;u o panglicd rogie, simbol al luptei impotriva SIDA.
3) Amplasarea literelor ,,Stop SIDA" in loc public pentru a cregte gradul de conqtientizarc a

populajiei g,snerale cu privire la HIV.
4) Organizarea unui flashmob cu implicarea liderilor de opinie a tinerilor pentru promovarea

m[surilor de prevenire a comportamentelor riscante gi a infectdrii cu HIV.

Prioritatea 3. Promovarea bene/iciilor trutamentului HIV gi tncuraiarea percosnelor HIV pozitive

sd inceapd un trata:ment ;i sd il menlind
1) Cr.a.ea spoturilor video ,,O parte din rutina mea" pentru a promova tratamentul ARV pentru

persoanele care trdiesc cu HIV gi pentru a reduce discriminarea 9i autostigmatizatea

persoanelor care trdiesc cu HIV;
2) Promovarea materialelor informative in institulii specializate, refele sociale Ei platforme media:

a) materiale video/audio (animalie, cu participarea oamenilor publici);
b) materiale tipdrite (bannere, panouri informative, autocolante, pliante, inse(ii pentru goferi

etc.).

Prioritatea 4. Mobilizarea reprezentanlilor comunitdyii pentru a tmbundtdyi e/icacitatea activitdlilor
de advocacy,

1) Organizarca Eedinlei de lucru cu comunitatea pentru a planifica acliuni comune pentru atingerea

prioritagilor de advocacy Ei crearea unui plan pentru 2022-2023, findnd cont de situa{ia actual[

din regiune, menit s[ asigure finanlarea durabild a rdspunsului la HIV 9i consolidarea

comunit[1il,cr la nivel de rdddcini.



Prioritatea 5. Red,wcerea nivelului cle discriminare persoanelor care trdiesc cu HIV ;i a altor
popululii cheie vulnerabile la HIV.

1) Promovarea materialelor informative in
a) materiall video/audio (animafie, cu

b) materialr: tipirite (bannere, panouri
etc. ).

Adi{ional:
1) Organizarca diferitor workshop-uri in reJele sociale gi la nivel local pentru promovarea

prioritdgilor oampaniei (utilizAnd hashtag-urile campaniei).

13. Acoperirea mass-media
Pentru a asigura o acoperire maxim[ prin inteimediul surselor mass-media cu privire la derularea

activitAlilor campaniei, zilnic vor fi publicate gtiri/postdri pe site-ul oficial al asociafiei:

www.positivepeople.md gi in relelele de socializare, precum gi pe site-urile partenerilor campaniei.

Indicatorii de performan{i

Denumire Unitate Indicator

Indicatori cantitativi

Conferinla de presEr, prilejuitd ,,Zilei mondiale de

comemorare a persc)anelor decedate de SIDA".
unitate 1

$edinfa de lucru cu comunitatea unitate

Pilotarea test[rii printr-o relea de laborator de anahze unitate

Activitdli de promovare testdrii unitate 5

Produs audio unitate I

Produs video unitate ZJ

Postere pentru refele sociale unitate 5

Postere pentru transport unitate 1000

Pilotarea aplicaliei chatbot in Telegram unitate I

Indicatori calitativi

Plan de advocacy unitate 1

Informare populaliei offl ine pers. 1000

Acoperire cu servicii de testare la HIV pers. 3000

Acoperire media pers. 300000

institujii specializate, relele sociale gi platforme media:

participarea oamenilor publici) ;

informative, autocolante, pliante, inserfii pentru Eoferi


